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更聚焦的平台，更有深度的对话

为期三天的2026亚太区皮革展于3月14日在香港会

议展览中心圆满落幕, 吸引了超过10,000名专业观

众入场参观， 汇聚来自36个国家及地区的500+家

参展商, 以及19个国家展团.

 

亚太区皮革展再次巩固了其作为全球皮革，材料和

时尚供应链重要商业平台的地位。尽管市场环境谨

慎, 展会通过商贸配对，目标网络以及高质讨论为

企业带来精准且高效的体验。除了有针对性的采购

外, 展会还举办论坛会议，研讨会，以及教育日一

系列活动，为可持续发展，材料创新和行业趋势提

供宝贵的见解。

点击观看展会现场视频！

https://www.xiaohongshu.com/explore/69b4bb76000000001b023f00?xsec_token=ABgWoBmvi2t0LgMTJLHyZ3fAXBJ-Gt9Z_wXo1K9DyJKlM=&xsec_source=pc_user
https://www.xiaohongshu.com/explore/69b4bb76000000001b023f00?xsec_token=ABgWoBmvi2t0LgMTJLHyZ3fAXBJ-Gt9Z_wXo1K9DyJKlM=&xsec_source=pc_user


香港会议展览中⼼

展览厅 1A-E | 22,000+ 平方⽶



展品类别

生皮 
蓝湿皮和皮胚 
成品革（用于制造包袋、鞋类、配件、服装及家具） 
珍稀皮革 
鞣制和涂饰机械 
化工原料与染料 
离型纸 
制革工具 
测试与咨询服务



功能性材料 
可持续材料
天然材料 
鞋材 
时尚五金配件 
机器、工具与制造物料 
创新时尚制造技术 

展品类别



• 包袋 
• 鞋类 
• 时尚配饰 
• 皮革服饰 
• 羊绒
• 小⽪件

展品类别



展商数据



*资料包括分别于 APLF Leather亚太区皮⾰展、Materials+时尚物料展 和 Fashion Access时尚汇集参展的参展商

阿根廷
澳大利亚
孟加拉国
玻利维亚
巴西
中国
埃及
埃塞俄比亚
法国
德国
香港
印度
印度尼西亚
意大利
日本
韩国
澳门
马来西亚

来自36个国家及地区的500+家参展商

墨西哥
荷兰
新西兰
巴基斯坦
葡萄牙
巴拉圭
沙特阿拉伯
新加坡
南非
西班牙
台湾
泰国
突尼斯
土⽿其
英国
阿联酋
美国
越南

*



*资料包括分别于 APLF Leather亚太区皮⾰展、Materials+时尚物料展 和 Fashion Access时尚汇集参展的参展商

澳大利亚, 巴西, 中国 (2), 法国 (2), 德国, 印度 (2), 意大利
(2), 日本, 墨西哥, 巴基斯坦, 南非, 西班牙, 泰国, 土耳其
和美国

来自15个国家及地区的19个展团
*



展商感言



中国 印度 韩国 日本 台湾

美国 澳大利亚 泰国 新加坡

香港

越南 印尼

买家数据

展会吸引了来自66个国家及地区的10,000+名专业观众, 覆盖了制革、时尚、鞋
类、皮具及物料等多个领域。

主要观众来自：



制革厂
28.2%

时尚配饰制造商
14.6%

时尚品牌
13.6%

物料及化学原料贸易商
11.7%

时尚配饰贸易商
9.7%

（非皮革）物料制造商
8.7%

其他
4.9%

零售商
4.9%

买家业务性质

其他

5%

汽车/家具
制造商

4%
零售商

5%

12%

14%

15%

29%

10%

(非皮革)
物料供应

商9%



知名买家企业

Munro Footwear Group
ANTA Sports 安踏
Charles & Keith
Clarks
Deckers Brands
EP Yaying 雅莹集团
Fila
G-III Apparel Group
Hailan 海澜之家
ICICLE 之禾
Toyota
IKEA
K-Boxing 劲霸男装
Kolon Sport 可隆体育
Kuka 顾家
Kunogigi 古良吉吉

Leapmotor 零跑科技
Man Wah Holdings Ltd 敏华家具
Melon Fashion
MICHAEL KORS 
Mo & Co 爱帛服饰
Nike
PVH
Ralph Lauren
Songmont 山下有松
Top Score 天创时尚
Under Armour
BMW
Centric Brands
Fossil Group
Gap inc
Under Armour

及更多......



与其他国际展会相比，APLF 要高效得多，
良好的展前互动与有针对性的供应商匹
配，能够将我们与相关合作伙伴直接联系
起来。在展会上，我们加强了与现有供应
商的联系，找到了新的合作伙伴，并采购
到符合我们期望的高质量材料。

— 姚曼丽, ICICLE之禾 配件事业部总裁

总体而言，这次展会超出了我们的预期。
它不仅涉及原材料，还包括五金、成品和
创新。我们建立了宝贵的新联系，并确定
了几个计划跟进的供应商。我们认为继续
参与APLF有很大潜力，无论是作为观众回
访，还是未来可能以参展商身份参加。

— Siripanya Prasopchok, Adiantes Co.,
Ltd. 业务发展、合规与业务提升主管  

APLF 提供卓越的组织、有效的展前互动以
及有针对性的供应商匹配，将我们直接与相
关合作伙伴联系起来。参展商渴望开发亚洲
市场，从而促成更加专注和有意义的讨论。
我发现 APLF 组织得很好、高效，并且在与
相关供应商的联系方⾯⾮常有成效。

— Suresh Kumar Jagan，全球材料负责
人，Clarks 全球材料采购负责⼈

买家感言



买家能成功进行
采购

买家调研结果 在一个时间、精准度和相关性比以往任何时候都更重要的市場中，
APLF继续提供以专注、高效和结果为导向的采购体验。

70%
买家在展会上找到

新的供应商

80%
买家认为APLF提高了
他们的采购效率。 其
中40% 表示效率显著
提⾼

85%



重点行业活动



商贸配对

100 组买家

在亚太区皮革展第二天的早上, 一场精心策划的商贸配对会以高
度集中的形式汇集了100组买家和100家参展商.

“商贸配对会与我的需求高度契合，
使采购过程高效且富有成效。”

— True to You (Rainbou brand)

“这种‘快速配对’形式十分高效。我们进行快
速介绍, 感兴趣的买家随后直接来到我们的
展位。这意味着我们不必重复同样的介绍 

— 可以直接展示样品和讨论价格。“

— Tannerie Arnal SAS

100 家展商

2⼩时完成
1000场 
配对会



International organisations used APLF as a central gathering point to hold annual
meetings for members from around the world.

年度聚会



2026皮革供应链会议在亚太区皮革展前一天举办， 主题为“皮革产业的关键转型时刻”，汇聚约90名行业代表，共同探讨塑造未来的关
键挑战—可持续性、人工智能和可追溯性。讨论显示了明确的方向：皮革的价值真实存在但未被充分传达，技术已经成熟但未被充分
利用，进展依赖于可靠、可验证的数据。可持续性，可追溯性和质量不再是独立的个体，而是一个整体的系统。关键挑战不在于创
新，而在于整个⾏业的采纳和⼀致性。

→ 点击此处查看完整议程。

主办单位 主要赞助商 茶歇赞助商

T h e  Gre a t  R e s e t
2026皮⾰供应链会议

https://www.aplf.com/zh-hans/events-list/%e7%9a%ae%e9%9d%a9%e4%be%9b%e5%ba%94%e9%93%be%e4%bc%9a%e8%ae%ae-2026/


潮流趋势区展示了亚太区皮革展2027年春夏最新色彩，皮革和物料趋势，展示了情感、材质和精神之间的新协同作用。同时，
Materials+联合Material ConneXion精心策划了未来材料区展示創新物料，突出不仅是創新，而且是相关的、可量化的，并且符合商业
现实的创新。

→ 点击此处查看27春夏色彩与物料趋势, 以及 点击此处查看 26/27秋冬产品趋势。

潮流趋势区

未来材料区
由Material ConneXion策划

APLF 色彩、⽪⾰及物料潮流趋势区
由[o,o]的Olivier Guillemin与法国色彩委员会合作策划

https://www.aplf.com/zh-hans/trends-aplf-colour-material-trends-spring-summer-2027/
https://www.aplf.com/zh-hans/trends-aplf-colour-material-trends-fall-winter-2026-27/


在Materials+时尚物料展上首次举办, 下一代时尚材料技术讲座不仅聚焦创新, 更关注新发展 —如何实现新材料商业化和规模化。
活动将材料创新者，研究人员以及⾏业从业者聚集在⼀起，在对话中强调了⼀个明确的转变：从突破性构想转向现实应⽤。

→  点击此处阅读讲座报告。

NEXTGEN新世代时尚材料TECH TALK

创新合作伙伴 支持合作伙伴联合举办

主办方

https://www.aplf.com/zh-hans/2026/03/26/%e8%b6%85%e8%b6%8a%e7%9a%ae%e9%9d%a9%ef%bc%9a%e7%94%9f%e7%89%a9%e6%9d%90%e6%96%99%e5%a6%82%e4%bd%95%e9%87%8d%e5%a1%91%e6%97%b6%e5%b0%9a%e4%be%9b%e5%ba%94%e9%93%be/


APLF最佳展品奖表彰了2026年APLF皮⾰展、Materials+时尚物料展和Fashion Access时尚汇集
展区中的杰出参展商。

→ 点击此处查看完整获奖名单。

APLF最佳展品奖

https://www.aplf.com/zh-hans/aplf%e6%9c%80%e4%bd%b3%e5%b1%95%e5%93%81%e5%a5%96/


线上包袋设计比赛是同类中唯⼀的包袋设计活动, 聚集全球范围内的设计师及设计学⽣在时尚汇集展⽰多元⽂化的创新作品。参赛作品来⾃
52个国家，数量激增了55%。三位决赛选⼿在2026年APLF展⽰了他们的设计作品，其中来⾃越南的Phan Nguyen Hoai Thuong荣获总冠
军，赢得了⽶兰Arsutoria学院的设计课程；亚军获得了在Simona Tanning越南⼯⼚的培训课程。

→ 点击此处了解更多。

包袋设计比赛

赞助商 媒体伙伴 支持机构

总冠军
THE UNBOWED BAG

亚军
BERLIN BAG

季军
BELONGING

https://www.designaccess-fa.com/


教育日将学术理论与行业实践相联系，让本地时尚专业学生可以直接接触皮革与时尚供应链。通过专家主导的课程，指导性的展会参观，
学生可以从Simona Tanning学习到有关可持续皮革知识，听取Cafuné的创始者有关品牌建立的见解，参与到皮革制作手工坊。从学习，创
作，到连接，此项目赋予新兴设计师未来职业生涯所需的关键现实技能。
 
→ 点击此处了解更多有关未来皮革时尚设计师项目。 

支持机构

教育日项⽬

合作学校

专为未来皮⾰时尚设计师⽽设的项⽬

https://www.aplf.com/the-next-leather-fashion-designers/


社交媒体影响力





明年见！

2027年3月31⽇ - 4⽉2⽇

WWW.APLF.COM
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